EDITORIAL

Caro (a) leitor (a),

Apresentamos a primeira edi¢do de 2017 com importante destaque para mais um resul-
tado positivo alcangado pela RAEP por meio do empenho de seu corpo Editorial, ava-
liadores ad-hoc e o apoio da Diretoria da ANGraD. Além de ter sido classificada em 17°
lugar entre 97 periédicos que compdem a plataforma spELL — indexador da Anpad,
a RAEP obteve o estrato B1 no Qualis da Capes.

Importante destacar que tais resultados foram consubstanciados historicamente com o
intenso trabalho de todos(as) os(as) que ajudaram a cada momento na constru¢io dos
resultados obtidos aqui e que a cada nova etapa torna-se necessario o aperfeicoamento das
estratégias com o objetivo de garantir a qualidade do contetido da Revista para a area de
ensino e pesquisa em Administracdo. Com isso, apresentamos nesta edicdo, trés artigos e
trés casos de ensino.

O primeiro artigo discute e pesquisa a Internacionalizagao do ensino superior: um estu-
do sobre barreiras e possibilidades, de autoria de Carolina Machado Maranhio, Isadora
Iannini Dutra e Roberto Kaehler de Albuquerque Maranhio, é um texto instigante sobre
atematica que esta em discussao e desenvolvimento em diversas IES, a0 mesmo tempo que
os autores verificam em sua pesquisa a dificuldade dos discentes frente ao entendimento
do processo de mobilidade internacional. O artigo traz uma discussao rica e pode apontar
outros olhares frente a essa pratica que as IES tem se proposto a trabalhar.

No segundo artigo, dos autores Guilherme Muniz Chaves Urias e Luciana Aparecida de
Azeredo, é apresentada a tematica de metodologias ativas nas aulas de Administracio fi-
nanceira, onde investigaram com base nessa disciplina, se a metodologia potencializava o
desenvolvimento da autonomia e da motivacio intrinseca nos académicos. Foi utilizada a
técnica de interpretacdo de problemas e simulac¢do de situacoes reais; na pesquisa sobre a
experiéncia pedagdgica com os alunos trabalharam com questionérios e depois foi utiliza-
da analise de conteuido, cujo resultado apontou que o modelo das metodologias ativas é
viavel ao método tradicional.

O terceiro artigo também discute o tema de metodologias ativas, mas com um diferencial
pouco relatado até o momento, pois trata-se de uma pesquisa exploratéria que trata de
metodologia ativa com base em prémios e concursos nacionais. Um artigo muito insti-
gante cuja tematica discute: Espagos alternativos de aprendizagem: pesquisa exploratéria
sobre prémios e concursos universitarios no Brasil, do autor Edson Sadao lizuka, o texto
aponta que os prémios e concursos universitarios podem ser considerados atividades de
aprendizagem, indicando no artigo que essa pratica, além de disseminada na 1es da pes-
quisa, mas também em outras IES, visto que contribui de forma bastante positiva para o
desenvolvimento dos discentes.



O quarto texto, é um caso de ensino que trata do tema: Etica empresarial e a postura dos
colaboradores na era digital, dos autores Jussara da Silva Teixeira Cucato, André Torres
Urdan, Claudia Terezinha Kniess e Edmilson de Oliveira Lima, contribui fortemente para
as 1eS voltadas para gestdo, pois provoca uma reflexdo com relacio aos desafios que as em-
presas enfrentam para manter o comportamento ético, especialmente na area de vendas.
Esse tema ¢é obrigatoério nos curriculos de Administracio e deve cada vez mais ser reforca-
do em todas as disciplinas do curso e ndo s6 em uma especifica.

O proximo caso, das autoras Isabela Murad, Cléria Donizete da Silva Lourenco e Amanda
Pimenta do Nascimento, discute o poder e conflito nas organizagoes: 0 caso de uma em-
presa familiar do setor de construgio civil. O material pode ser utilizado em diferentes mo-
mentos do desenvolvimento dos académicos, pois traz informacdes e relatos ricos sobre
a dindmica em empresas familiares, o que pode auxiliar no entendimento desse contexto
tao familiar e peculiar no Brasil.

O dltimo caso dos autores Ana Paula Kieling, Estela Maria Hoffmann e Ricardo Boeing,
discute um contexto mercadolégico, com o titulo Abocanhando o mercado: o caso da
Rock Hamburgueria. O caso descreve situa¢des de dificuldade financeira, além da neces-
sidade de definir estratégias de Marketing, podendo ser utilizado em diferentes atividades
relacionadas aos temas de gestdo e Marketing.

A raEp agradece a confianga dos autores dos artigos e casos aqui publicados e aos avaliado-
res que contribuiram para o aprimoramento dos textos que integram essa edi¢do!

Desejamos a todos, boa leitura!
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